Wie werden Sie das Total Marketing- & Kommunikationsbudget 2022 voraussichtlich

auf diese Marketingkanale aufteilen?

Offline

Anderes

Digital ads
Website

Social Marketing
Event Marketing
Digital Commerce
SEO

Email Marketing
Mobile Marketing

Channel / Affiliate Marketing
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Wie werden Sie das Offline Media Budget 2022 auf die folgenden Werbemittel verteilen?

Nennung: 71

v

Print

OOH / DOOH

Direct Marketing

Anderes

Radio

Kino

10% 20% 30%

40%

41

u.a.:
POS
Prospekte
Sponsoring
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Wie werden Sie das Online Media Budget 2022 auf die folgenden Werbemittel verteilen?
Vergleich mit Angaben im Branchenindikator 2021

10 20 30 40
Search Ads | 5 28 | Jahr 2022
| v | : Jahr 2021
. .. G |
Paid Social Media | 20
. I :
Programmatische Buchungen o4

Netzwerkbuchungen IR 5
. I
Google Display Network

18
Direktbuchungen qm
I
Youtube ™ i3 | ‘
I O | 3
Native Advertising 13 | ‘

I s @ Branded Content
Anderes | ‘ : 5 ‘ \.
f j f : Newsletters

Media-Kooperationen

Digital Signage (Schaufenster)

Nennung: 64
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Wie schatzen Sie die Herausforderungen in den folgenden Bereichen der Marketing-Kommunikation fur lhre Arbeit ein?
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weniger wichtig

wichtig

sehr wichtig
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Welches sind Ihrer Meinung nach die drei wichtigsten Kriterien bei der Agentur-Auswahl?

Nennung: 69

Persdnliche Chemie / Kultur

Aufgabenstellung / Kompetenzen

Referenzen

Regionale Prasenz

Agenturgrosse

Kundenkonflikte

Sonstiges

10

20

60 80

94.2

91.3

LSA/SWA Branchenindikator 2022

15

LEADING
SWISS AGENCIES

Verband der fithrenden
Kommunikationsagenturen der Schweiz

SWA

Schweizer Werbe-Auftraggeberverband
Utenti Svizzeri Pubblicita

Association Suisse des Annonceurs
Association of Swiss Advertisers





