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Livre Blanc sur laréconciliation financiére en programmatique INTRODUCTION

Latransparence de tout marchéimplique que | = =yl Eie e e il o1y 1 disposentdem
les informations existantes. Celles-cidoivent étre m et

Lanécessitédegarantirlatransparencedel’informations’étendaussibienauxdonnéesfinancieres
qu’auxinformations relatives ala description de I'inventaire.

Appliquée aux achats programmatiques, cette transparence passe parla capacité a | (=ecy (==}
CIRNWCERHEIGENEE des annonceurs avec les m des éditeurs pour quantifier toute
éventuelle [l elIge [1ile]s e LA IS



LE CONTEXTE

LA CHAINE DE VALEUR PROGRAMMATIQUE
EST COMPLEXE , CE QUI FAVORISE L’OPACITE
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INTERVENANTS DE LA

o= 2 RS PROGRAMMATIQUE

DSP : plateforme d’achat programmatique,

_ CHEMINSLONGS ® par exemple Amazon DSP, DV360, Hawk,
aumoins deux intermédiaires entre
la plateforme d’achat (DSP) et I'éditeur. L The Trade Desk, etc.
Le SSP est contractualisé parun
revendeur quienale seul contréle.
ANNONCEUR SSP : technologie de mise envente

----------- CHEMIN COURTS/DIRECTS

un seul et unique intermédiaire (SSP) programmatique d’inventaire, par exemple

dansla chaine. Le SSP est contractualisé ® L 4 Equativ Freewheel Magnite Microsoft
directement par|'éditeur quienale contrdle. ° ) ’ ’ !
Monetize, etc.
CHEMIN DESINTERMEDIES
absence totale d’intermédiaires AGENCE o ) ) .
entrel'acheteur et éditeur. Reseller: entitée commerciale qui utilise
____________________ un siege SSP (quin’est pas celui utilisé par
S : I'éditeur) pour accéder aux inventaires d’un
e I DSP éditeur, souvent eny ajouter une surcouche
. i
- L : de valeur (format, data, etc.) etlesrevendent

de maniere programmatique aux acheteurs.
Parexemple Bliink, Captify, Ogury, Seedtag,
etc.
SSP SsP
] : Intégration désintermédiée : solutions
: basées sur des technologies connectant le
L0 DSP directement a I'inventaire des éditeurs
: sans passer parun SSP. Parexemple,
° D AR Hubvisor, Open Path de The Trade Desk,
oo ’ solution propriétaire de Prisma Media
Solutions, TAM d’Amazon, etc.

RESELLER
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INTERVENANTS DE LA CHAINE
38 DEPERDITION DE VALEUR

ANNONCEUR R o
De maniere générale, on suppose que le

e niveau de commission de chacune des
° types de route est proportionnel au nombre
d’intermédiaires présents dans la chaine
d’approvisionnement.

AGENCE

Chemins Courts/Directs
CAS #1:SSPDIRECT

3 I DSP CAS #1
: ™ | ° SSP OPAQUE
SSP 1€ : SSP
E . ¢ E Chemins Longs
CAS:#4 CAS:#3 CAS #3 : MULTISSP
: SSpP CAS #6 ssp : CAS #4 : RESELLER MULTI SSP
' CAS #5 : RESELLERMONO SSP
]f cop Chemin Désintermédié
I : CAS #6 : INTEGRATION DESINTERMEDIEE
o < =0,85€ . :
. 4____‘7______________:

RESELLER




LE CONTEXTE

POUR LES ACHETEURS PROGRAMMATIQUES

Avec lamontée en maturité de I'’écosystéme programmatique depuis plus d’'une décennie,

le marché a connu des évolutions majeures::

« Fin des cascades de monétisation avec |'adoption massive du header bidding,

« Augmentation du nombre de partenaires de monétisation chez les éditeurs afin de densifierla demande des acheteurs
etdonc améliorerlesrevenus

OPACIFICATION

'

s CR_ YD

SUR-BRANCHEMENT SUR-INTERMEDIATION RUPTURE DE FLUX
D’INFORMATION

Unnombre de branchements de Unnombre Unmanque de partage d’informations
partenaires de monétisation parfois d’intermédiaires (financiéres, granularité annonceur...) couplé
abusif chez certains éditeurs, important surchacune ades déclarations d’'informations parfois
démultipliant ainsile nombre de desroutes branchées erronées (formats, revenus...) de lapart de

voies d’acceés al’inventaire. chezles éditeurs. certains partenaires de monétisation.
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CARTOGRAPHIE DES [\ /el feici =50 el el s

Taux de commissions (frais de chaine)

>20 %

<20 %

0%

i

RESELLER
SSP contractualisé par
un tiers habilité a revendre
I'inventaire de I'éditeur

Sk

SSP DIRECT
Contractualisé par|'éditeur

=D

'INTERATION _
DESINTERMEDIEE

0 1

2ouplus

Nombre d’intermédiaires dans la chaine de valeur

\

LE CONTEXTE

OPACITE
PARTIELLE
VOIRE TOTALE

TRANSPARENCE
D’INFORMATION



ET

Transparence del’ensemble
desinformationspassées dansla
bidrequest, accessibles depuis
le navigateur dansle cas d’'une
intégration client side

Totale transparence financiére entre
le DSP et I'éditeur.

Réduction des colts de chaines
permettant d’atteindre des CPM
plus compétitifs a format équivalent

De meilleurs winrates a CPM
équivalentpermettant une meilleure
délivrabilité des campagnes

Reachlimité aux éditeurs
& DSP compatibles

Aucun appel serveur entre le DSP et
I'inventairedonc, impact carbone
minimal

Non

Non

Partage granulaire (parfois
jusqu’auloglevel) des
données d’achat (annonceur,
budget, campagne, etc.) aux
éditeurs

Frais variables selonles
prestatairestechnologiques,
les contrats éditeurs et

le mode de vente (Open
auction, PG, Deal)

Une compétitivité d’encheére
qui dépenddu taux négocié
parI’éditeur avec son
prestataire, de maniéere
transparentepour I'éditeur

Reach massif

lappel serveur
(SSP) entrele DSP et
I'inventaire

Format ou data exclusif
(potentiellement)

DE CHAQUE TYPOLOGIE D’INTEGRATION

INTEGRATION DESINTERMEDIEE SSP DIRECT

Non

Tres faible granularité des données
d’achat partagées aux éditeurs,

ne permettant niaux acheteurs,

ni aux éditeurs d’assurer une
réconciliationdes investissements

Variable selon politique
commerciale dans un contexte
d’asymétrie d’information

Des frais de commissions

non transparents etdonc
probablementsupérieurs a ceux
d’un SSP Direct, minimisant
leswin% a niveau d’enchéreet
placement équivalent

Reach massif

1appel serveur
(SSP) entre le DSP et I'inventaire

Format ou data exclusif
(potentiellement)

LE CONTEXTE

RESELLER

Non

Partage de données dontla
granularitéest laissée au libre
choixdureseller

Des frais de fonctionnement
nécessairement plus élevé que
les SSP directs a placement
équivalent car plusieurs acteurs
(aumoins 2) se rémunérent
dans la chaine de valeur

Double (ou plus) prise de
commission (Revendeur+SSP)
rendant les win%
nécessairement moins
compétitifs

Variable,
enfonctiondureseller

Deux (ou plus) serveurs appelés
aminima (reseller + SSP)

Format ou data exclusif
(potentiellement)
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sl lelni=iniiiel 140 : OPEN AUCTION

) e
e
e
ANNONCEUR
® Open Auction:
. e [l existe une multitude de routes disponibles
® ° pouraccéder al’inventaire de I'éditeur dont
certaines peuvent étre particulierement
AGENCE longues.

Dans ce cas, est ce que les deals (private ou
prefered) ne seraient pasla solution pour

L4 : DSP . faire du SPO?
. e I :
SSP : 1€ : SSP
X b : Pas exactement ! Siles deals permettent
: @ I d’éviter les chemins les plus longs, ils ne sont
' cop cop : pgs non ?Ius une'garantled avoirunacces
' é direct al’inventaire.
1€ De plusilest trés souvent plus économique
v SSP de passer parl’'open auction.
AD : I
° < =0,85€ - I
f e ? e e e e e —m - a
RESELLER e I
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sejeltileini=eiNe LN - PREFERED / PRIVATE DEAL

DEAL CREE PAR UN PUBLISHER DEAL CREE PAR UN RESELLER
ANNONCEUR ANNONCEUR
AGENCE AGENCE

D RESELLER

Lorsd’unachat viaundealID, il est plus facile de réconcilier les investissements programmatiques caril n’existe qu’une seule route.
L’éditeur devrait étre simplement en mesure de remonter la totalité de vos investissements moins les frais SSP en partageant I'ID
dudeal.

Ce process est simple a mettre en place cariln’existe qu’une seule route de sollicitée quand un deal ID est utilisé.

Cependant quand le deal est créé parunreseller pourle compte d’éditeurs, il peut étre difficile de d’assurer une tragabilité
desinvestissements des acheteurs avec les éditeurs et donc de réaliser de la réconciliation financiére.

L’utilisation d’un deal ID n’assure donc pas un achat direct ni tragable !



LA METHODOLOGIE

DE RECONCILIATION FINANCIERE
A DESTINATION DES TRADERS MEDIA




LA METHODOLOGIE

NOS POUR
LA RECONCILIATION FINANCIERE

Pour garder une réconciliation financiere
qui soit simple, nous nous focalisonsici sur
les intégrations directes uniquement (tel
gque définiscomme les cas #let #6 dela
ANNONCEUR page 5) - c’est a dire la configuration ot un

DSP achete une impression auprés d’'un SSP
® contractualisé directement par un éditeur.

Identifier les intégrations indirectes
demande d’accéder aux données du
protocole Supply Chain Object* pour étre en
mesure de lesidentifierdans les DSP.

AGENCE

DSP Orl'accesacesdonnéesn’estadate
; pas commoditisé au sein de reportings
standards, mais mis a disposition dans des
datalakes (Log level data) ou des data clean
rooms (Ads Data Hub).
SSP
' Nous ne traitons pas dans celivre blanc la
. configurationliée alarevente d’inventaires
¢+ 0 parunresellerainsiqu’en cas de cheminlong
: impliquant 2 SSP ou plus.

° D * Le protocole Supply Chain Object est une norme du Tech Lab de I'|AB
permettant de tracer et vérifier chaque étape et acteurimpliqué dans
I'achat et la vente d’espaces publicitaires programmatiques.

Plus de détails : https://github.com/InteractiveAdvertisingBureau/
openrtb/blob/main/supplychainobject.md

12



LA METHODOLOGIE

LA
POURQUOI ? PAR QUI ? DANS QUELLES CONDITIONS ?

L’enjeu de I’exercice de réconciliation est d’identifier comment les colits se décomposent pour chacun des
acteurs de la chaine de valeur programmatique. Ce qui permet d’identifier le montant prélevé par chaque acteur
et éventuellement de mettre en exergue tout prélévement de valeurindu - car non transparent - d’un ou plusieurs
acteurs de cette chaine de valeur.

Il's’agit donc d’un exercice qui peut étre simple a mettre en oeuvre par tout trader programmatique qui souhaite
mieux piloter les investissements programmatiques de ses clients.

Cet exercice est particulierement pertinent pour les achats réalisés en open auction (hors inventaire O&O de
certaines plateformes comme YouTube) mais sont également possibles pour les achats impliquant des Deal ID
(Private ou Preferred Auction ou Programmatic Guarantee).

A noter que pour que cet exercice soit pertinent, nous recommandons un minimum de spend de préférence par
éditeur ou a défaut pardomaine d’un éditeur quiest de 5 000 € (sans considération de durée).
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DECOMPOSITION DES | ;1502045 = st o) = e b=l

Frais de la chaine de valeur programmatique*

?

Variable et non
transparente =2%-10%

COMMISSION

. INTEGRATION NET MEDIA
EDITEURS (OPEN EDITEUR
BIDDING, TAM)

COMMISSION
REVENDEUR

COMMISSION(S)
SSP(S)

NON

COMMISSION

DSP ATTRIBUABLE

z7(%')—-'70/0 :]O% - 20% *Hors frais d’agence

La démarche SPO vise a minimiserle nombre d’intervenants, notamment au profit de I’'amélioration du Net Media Editeur (montant
quireste al’éditeurune fois ’ensemble des frais de chaine prélevés).

La maximisation du Net Media Editeur permet d’améliorer la compétitivité des enchéres annonceurs et la profitabilité pour
I’éditeur a enchére et placement équivalent.

14



LA METHODOLOGIE

PRINCIPALES

L’enjeu de I'exercice de réconciliation financiére est de confronterles montants dépensés parl’annonceur a ceux pergus
parl’éditeur. Auterme de I'analyse, deux chiffres clefs nous intéressent particulierement :

L’unknown delta, représentant les montants qui se seront perdus dans la chaine de valeur ;

Le taux de working media.

% WORKING MEDIA
= Revenu Net Editeur /Budget Net Dépensé

BUDGET

REVENU
BRUT EDITEUR

REVENU
NET EDITEUR

NET DEPENSE

€

Montant net dépensé par|’annonceur
apres prise de commission DSP
et frais divers (honoraires
d’agence, data, prebid,

1]}
-

%o
=B

»

Montant pergu parI'éditeur avant
prise de commission par son/ses
partenaire(s) de monétisation

Montant pergu parI'éditeur apres
prise de commission par son/ses
partenaire(s) de monétisation

postbid, license fee)

% UNKNOWN DELTA % RECONCILIATION
= (Budget Net Dépensé - Revenu = Revenu Brut Editeur /
Brut Editeur) / Budget Net Dépensé Budget Net Dépensé




LA METHODOLOGIE

PRINCIPALES

De maniére concréte, les 5 dimensions (impressions DSP, impressions Editeur, Budget Net Dépensé DSP, Revenu
Brut Editeur et revenu Net Editeur) nous permettent de calculer 5 scores quireflétent le degré de transparence etla
profitabilité de chacune desroutes.

Lesimpressions sont également réconciliées afin de servir de base de comparaison.

% RECONCILIATION IMPRESSIONS
= Impressions Editeurs / Impressions DSP

99 %

plEEs e e % RECONCILIATION FINANCIERE
10 millions

= Revenu Brut Editeurs / Budget Net Dépensé DSP

% UNKNOWN DELTA
= (Budget Net Dépensé DSP - Revenu Brut
Editeurs) /Budget Net Dépensé DSP

Budget Net % WORKING MEDIA
Dépensé DSP =Revenu Net Editeurs /Budget Net Dépensé DSP
20K€

% FRAIS DE CHAINES
=1- (% working media)

16
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oI JRECONCILIATION

Comme dans tout travail de réconciliation de données, il est essentiel de travailler sur une clef de réconciliation commune
disponible surl’ensemble des sources de données (DSP coté acheteur et SSP coté éditeur).

Dans le cadre d’un travail de réconciliation, il estimpératif d’identifier une combinaison qui nous permette de différencier
chacune des routes programmatiques disponibles chez chacun des éditeurs.
Le dénominateur commun SSP +SELLER ID nous permettra de suivre les flux financiers de part et d’autre de la chaine.

s

17



LA METHODOLOGIE

CLEF DE RECONCILIATION :

SellerID faitréférence a unidentifiant unique (alphanumérique) au sein d’'un SSP attribué a un vendeur ou a un éditeur de
contenu.

Le SellerID est une des composantes du protocole Sellers.json édité parle Tech Lab de I'l|AB. Plus d’informations sur le
protocole sont disponiblesici. La correspondance entre les fichiers ads.txt et sellers.json nous permet de déterminer le
contractant de cette route spécifique (FigaroMedia) et d’en faire un identifiant unique lorsqu’il est couplé avec le nom
du SSP.

Fichier Ads.txt de |'éditeur (ajout Fichier sellers.json du SSP (index)
ads.txt alafin du domain éditeur) (ajout sellers.json ala fin du domain SSP)
25 lefigaro.fr/ads.txt ® indexexchange.com/sellers.json

"seller_id": "190756",

"name": "Media Figaro (via Google 0B)", Ces deux
"domain": "google.com", sieges Index
n nyow i n Exchange
#INDEXEXCHANGE seller_type Intermediary ontdoncé%é
indexexchange.com, 190756, DIRECT #WW-except-BE-CA-CH #banner #instream #outstream directement
indexexchange.com, 195383, DIRECT #WW-except-BE-CA-CH #banner #instream #outstream — ————p "seller_id": "195383", contractualisés
"name": "Media Figaro", par

"domain": "figaromedias.fr" iaFi
g [ MediaFigaro

"seller_type": "Publisher"

#ROMANDIE NETWORK
#audienzz AG

audienzz.ch, 2934, DIRECT #CH #banner » seller id": "192279"
-_— - 1]

google.com, pub-8490317736235111, RESELLER, f@8c47fec@942fa@ #CH #banner " w. " ; " Cesiege Index
appnexus.com, 3927, RESELLER #CH #banner ..gzm‘:i;‘"_“‘Hgﬁg"iéﬁzfz‘ecﬁ,, Exchange adonc
teads.tv, 2404, RESELLER, 15a9c44f6d26cbel #CH #banner nseller t s "Bot|.1" ' etecontractual\se
indexexchange.com, 192279, RESELLER #CH #banner —type=: par Audienzz AG

18



QUELLE EXTRAIRE ?

MUST HAVE

Minimum requis pour une étude de réconciliation
(Réconciliation a un niveau régie)

/

SSP
SellerID
Site/Domain
Seat ID DSP/Brand ID/Advertiser domain

I

Mediacost€
Media cost $
Impressions

LA METHODOLOGIE

NICETO HAVE

Pour une vision plus granulaire
des performances

0o

Date
Media Type / Formats/ Placement type
SellerName
Device/
Environnements

Bids



CORRESPONDANCE DES

SUR LES PRINCIPALES PLATEFORMES D’ACHAT

Seat DSP del’acheteur

Seat SSP du vendeur

Advertiser Name OU
Advertiser Domain

Domain

Vendeur

Video Placement type
Device

Impressions délivrées

Net Dépensé DSP ($)

(2]
wn
o

Net Dépensé DSP (€)

Date
Media Type

Bids

Google Display
& Video 360

Partner D
SellerID

Exchange

Advertiser OUN/A

Site/url
Table de match a construire
Positionin content
Device type
Impressions
Media cost (USD)

Media cost
(Advertiser currency)
(sisetup eneuro)
Date
Media Type

N/A

() theTradeDesk

PartnerID
Supply Vendor Publisher D

Supply Vendor
Advertiser Name

Site/App
SellerName
Video Placement
Device Type
Impressions
Media Cost (USD)

Media Cost
(Adv Currency)
(sisetup eneuro)

Date
Media Type

Bids

Microsoft &xxandr

Seat D (tbc par Greg)
N/A

Exchange
Advertiser

Site domain
Sellername
Video context
Device Type
Impressions
Net Media Cost (USD)

Net Media Cost
(Adv Currency)
(sisetup eneuro)
Date
Media Type

N/A

LA METHODOLOGIE

O HAWK

an azerion company

Organization ID
PublisherID

Exchange /SSP
Advertiser

Application/ Site Domain
Publisher Name
Start Delay
Type
Impressions

USD Media Cost
EUR Media Cost

Time
Family

Bids

20



LA METHODOLOGIE

INTERPRETATION DES DONNEES

Suppl Impressions i Impressions HRUEIE OV I o L 7 v Unknown

ver?go); p(DSP) Netmedia € (Fé)diteur) Brut€ Net € réconciliation | réconciliation | Working de frais Delta
(DSP) (éditeur) (éditeur) Impressions financiere media de chaine

SSP1 5000000 7466 4990000 7466 6346

SSP2 5000000 7466 4990000 6900 5520 _ 74 %
sws sowono  ras  awcooo ey soor |NERNNMNERNN i

Cas SSP 1: réconciliation parfaite des volumes d’impressions comme des montants d’investissements (réconciliation financiére).

Cas SSP 2 : Des disparités sont constatées exclusivement au niveau de la réconciliation financiere, il y a donc une partie de la valeur
captée de maniére non transparente.

Cas SSP 3 : Desincohérences comparables entre les volumes et les aspects financiers, révélant un probléme général de comptage
surcetteroute. Dans ce casil estimpossible de conclure quant a une déperdition de valeur.

21



PRESENTATION

DES ETAPES DETAILLEES POUR SORTIR
LE REPORTING DANS LES INTERFACES DES DSP
(DV360, HAWK, MICROSOFT, THE TRADE DESK)




PRESENTATION DES CAS

CAS

() theTradeDesk

La plateforme TheTradeDesk permet de maniére assez simple et rapide de générerunrapport avec un niveau de
granularité trésimportant.

Il est ainsi possible de recouperles données avec les éditeurs en utilisant au choix différentes combinaisons :

Identification de I’annonceur
Advertiser
Advertiser ID
Advertiserintegrer D

Recoupement par route enrecoupant le nom du SSP avec I’une de ces deux dimensions :

SellerName
Supply vendor publisher ID

23
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CAS LU ED RS

+ Fields |
Order Fleld Show in Plvot Table Ramova all
1 ‘ Date l ﬂ
2 ‘[ Partner Name ] E
S PartnerID ‘ &&=
4 ( Partner Integer ID J [ Yos@)
6 TAdver{lser J )
6 (;dvenlser ID“ - T m
7 ~Adveniser Integer ID J [ Ves Mandatory
8 !Advertiser Currency Code ‘ E
9 ’\Partner Currency Code J m
10 i lLSuppIy Vendor ] m
" 'réupply Vendor Publisher Id ‘ m
2 [site | &=
9 e | &=
1 HMarket Type J m
16 ‘ Media Type J m
16 Video Placement J = Nice to have
7 ‘ ‘ Seller Name J [ Yos@
Order Metric - Show in Pivot Table Ranjuva all |
1 ‘ Impressions } ‘ ﬁ
2; ‘ Media Cost (Adv Currency) ] m\ i
3 TMedia Cost (Partner Currency) ‘ E
” |-

4 [Media Cost (USD)
]

PRESENTATION DES CAS

Dans la partie reports,
générerunrapport avec les
dimensions suivantes qui
vous permettront d’isoler
lesinvestissements des
annonceurs par sieges et
sibesoin par typologie de
formats.

Ilest possible dansla
plateforme de filtreren amont
surl’annonceur et/ou le siege
d’achat.

24



Livre Blanc sur laréconciliation financiére en programmatique PRESENTATION DES CAS

cas [JINTTS

O HAWK

an azerion company

La plateforme HAWK permet de construire et d’automatiser des reportings sur mesure en fonction des dimensions et
métriques souhaitées par ses clients.

[lva donc aussi permettre des combinaisons différentes selon les objectifs de chaque campagne avec une
granularité par SSP, publisher, App/site et domaine.

DIMENSIONS |1\ /1405

DIMENSIONS Q DIMENSIONS Q
@ Time ¥ Device a Vv Bid
A Event Type A Family A SSP
» Temporal A Type A SSP (code)
¥ Ad placement A 0s A Deal Identifier
A Platform A OS Version
A Application / Site Na... A Carrier # DealName
A Application / Site Do... A Connection Type
A Application / Site Id A Model
A Publisher Name A Manufacturer
A Publisher Id ¥ Organization
A Bundle A Platform Name
A Placement Id A Organization Name
A Start Delay

A Organization Id

25



METRIC SUR

(O Latest day

EUR

Media Cost

AAand
vied

a Cost

Cla

PRESENTATION DES CAS

Impressions a
Playouts I
Spent ($)
Clicks
Conversions
Events
Bid
Candidate
Bids
Estimated Bid ...

Bid Price avera... v

[Costs] EUR Campaigns
EUR Media Cost

[Costs] USD Campaigns
USD Media Cost

26



PRESENTATION DES CAS

CAS

=C Microsoft &xandr

Comment extraire les données sur Microsoft DSP ?*
Le reporting de Microsoft Invest DSP ne permet a ce jour pas d’accéder a toutes les dimensions nécessaires pour

cette analyse. Poury palier, les équipes du DSP ont développé un script permettant de générerle report.
Pour cela, il faut contacter votre interlocuteur DSP chez Microsoft Advertising.

*Powered by Xandr

27



Livre Blanc sur laréconciliation financiére en programmatique PRESENTATION DES CAS

CAS »)'/1:00) (STEP BY STEP)

Google Display
& Video 360
o Serendre dans Instant & offline report
= 3;3'2':‘320 ™  All partners Q " = g
* Partners I
)
o
‘P Status: Active @) Enter s search term or select fiters *
o @ Name L]
L ]
L]
L ]
L]
L]
L]
[ ]
L]
L]
L ]
L ]

28
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CAS »)'/1:00) (STEP BY STEP)

a e Sélectionner INSTANT REPORTING puis NEW INSTANT REPORT

«

Reports e

PRESENTATION DES CAS

Google Display
& Video 360

INSTANT REPORTING OFFLINE REPORTING

Suggested templates

Basic Basic

Advertiser Overview Insertion Order Pacing

Key performance metrics by Budget pacing by insertion order
advertiser

OPEN TEMPLATE e OPEN TEMPLATE

HNEW INSTANT REPORT

v

O
O
]
(]

Created by:Me  Enter a search term or select filters

Report name

Basic
App/URL Viewability

Active View viewability performance
by App or URL

OPEN TEMPLATE

Created by
e w— —
g s o

'@ L B

Reach
Unigue Reach

Unigue Reach performance by
advertiser, country, and line itemn

OPEN TEMPLATE

Video
Video Performance
Key video metries by ereative

OPEN TEMPLATE

Last modified
- -
-

e

View All

Show rows. 20
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CAS »)'/1:00) (STEP BY STEP)

Dans filtre, sélection obligatoire d’un partner ou d’un advertiser.

Choisirles dimensions de son choix avec sellerid en row.

< Reports

PRESENTATION DES CAS

Google Display

& Video 360

+ Return to Instant Report List

Report Seller iD /'

Unsaved
Time zone @ Custom o
Advertiser - May 16 - 31,2024 - =
m Periner e k=P = =
This report can't be shown in Instant Reporting, Save and download to view the report offline, SAVE AND DOWNLOAD
Parlner ~ Seller 1d App/URL Advertiser Currency Impressions Media Cost (Advertiser

Currency)

No statistics match your filters

Guided tour

m * 0

RESET SAVE SAVE AS

+ CUSTOM DATA
i parrer - Betive View ~
: Seller Id oo o — .
i App/URL - CMm380 -
i3 Advertisar Cumency - Computer System ~
Conversions ~
Column T .
# Impressions. = | Custom Bidding ~
31 Media Cost (Advertiser Currency) = | Custom Impression value v
Date v
Digital Qut Of Home v
Fees e
General .
Impression Loss v
In-Stream Audic ~
In-Stream Video ~
Invalid Traffic ™
Location v

Q) Search metrics and dimensions  $
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UNE FOIS LE REPORTING EXTRAIT DU DSP,

LES DONNEES DOIVENT ETRE ENVOYEES
AUX EDITEURS CONCERNES




XXX XXXX
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DONNEES | :\ 5, \/e)/=:! AL’EDITEUR

DONNEES FOURNIES PAR L’EDITEUR
CALCULS

DONNEES FOURNIES PAR L’ACHETEUR

INFORMATION LIVRAISON BUYSIDE

) Fraisde
kN chaines

INFORMATIONLIVRAISON

BUYSIDE
INFO BUYSIDE
Net s Impres- Recon-
DSP Seat Adver- Seat e -, Dé- Dé- si%ns Brut Net Brut Net Recon- ciliation Unknown
Plat- tiser SSpP [ . pensé o Editeur  Editeur Editeur  Editeur ciliation Dela (%) media 5
S DSP Dy SSP délivrées pensé DSP déli- ) ) © © imp finan- %) (%)
DSP($) © vrées ciére
DV360 5513 xyz.fr SSP1 3273 1000000 3341 3000
DV360 5513 xyz.fr SSP2 21486 1000000 3341 3000
TTD 5513 xyz.fr SSP3 3395 1000000 3341 3000
TTD 5513 xyz.fr SSP4 190756 1000000 3341 3000
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ETUDES DE CAS






